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Description :

Prsentation de I'diteurL es acteurs du dveloppement urbain (Etat, collectivits territoriales, intercommunalits,
entreprises) se positionnent en fonction de leurs perceptions particulires des enjeux du territoire.
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L'largissement du champ des comptences des collectivits territoriales, opr depuis leslois de dcentralisation,
implique une diversification des politiques urbaines, dtermine par des choix financiers et une stratgie
partenariale forte. Dans des espaces confronts de multiples handicaps, tels que la Seine-Saint-Denis, le
marketing territorial apparat comme I'outil de promotion des politiques engages et e moyen de reval oriser
une image ngative. L'approche des enjeux d'image est largement dpendante des perceptions et des
reprsentations des diles urbains que vhiculent discours et stratgies marketing.Prsentation de I'diteurLes
acteurs du dveloppement urbain (Etat, collectivits territoriales, intercommunalits, entreprises) se
positionnent en fonction de leurs perceptions particulires des enjeux du territoire. L'largissement du champ
des comptences des collectivits territoriales, opr depuis les lois de dcentralisation, implique une
diversification des politiques urbaines, dtermine par des choix financiers et une stratgie partenariale forte.
Dans des espaces confronts de multiples handicaps, tels que la Seine-Saint-Denis, |e marketing territorial
apparat comme |'outil de promotion des politiques engages et le moyen de revaloriser une image ngative.
L 'approche des enjeux d'image est largement dpendante des perceptions et des reprsentations des diles
urbains que vhiculent discours et stratgies marketing.Biographie de |'auteurDocteur en sciences humaines et
sociales de I'universit Paris-Sorbonne, Jamel Khermimoun est spcialiste des politiques urbaines, des
guestions de gouvernance et de dveloppement durable. Il est membre de la Socit de Gographie.



